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La nuova politica turistica per le regioni di
ALITALIA

4 giugno 2009

Rilevanza del mercato origine destinazione da/per  Roma: 
circa 18,5 mln pax  (di cui 4,8 mln inc e 9,7 mln inz) e 4 mld di euro 

Roma base principale di Alitalia: motivazioni strat egiche 

Roma-FCO principale destinazione internazionale inbound                                                             
(8,6 mln di passeggeri – circa il 60% del traffico i n entrata in Italia)

Incidenza clientela business: 9%

Roma-FCO ha una posizione baricentrica che garantis ce un network 
domestico strutturalmente più efficiente

Sviluppo di Linate incompatibile con attività inter continentale a MXP

Roma-FCO è l'aeroporto italiano con maggiore capaci tà in termini di 
movimenti orari: circa 90

Dimensione del 
mercato

Caratteristiche 
della domanda

Posizionamento 
geografico ed 
infrastrutture
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Roma-FCO base principale di Alitalia: I numeri dell a base  

99 aeromobili, 14 dedicati al lungo raggio (7 B777,  5 B767,  2 A330) Flotta

~1.080 Piloti e ~2.200 Assistenti di VoloPersonale di 
Volo

~1.100 addetti, 5 hangar, oltre 200.000 mq e ~60 cl ienti terziCentro 
Manutentivo

~3.150 addetti e ~35 clienti terziStrutture di 
Handling

Centro di Coordinamento Operativo: ~250 addetti ope rativo 24h 7/7 gg
Centro di addestramento: 6 simulatori e 80 addetti 
Centro di Controllo Operazioni aeroportuali: ~40 ad detti 

Altre strutture

~1.300 personale di staff nel 2010Headquarter 

+54%

Incremento passeggeri 
vs Gennaio

Passeggeri trasportati da Alitalia da/per Roma

L’Europa include Medio Oriente e Africa

Passeggeri mensili per settore da/per Roma trasport ati da Alitalia
in migliaia
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48% 68%63%55%Load 
Factor

Gennaio – Aprile ‘09

4.571.436

Passeggeri 
Trasportati

+20 pp 

Recupero Load Factor 
vs Gennaio

CAGR
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Roma-FCO base principale di Alitalia: Posizionament o   

Destinazioni 
servite (#)

Frequenze 
settimanali (#)

Capacità 
Offerta 
(posti/gg)

Passeggeri 
trasportati 
(Mio pax/anno) 0
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2010

INC

INZ

DOM

Mio PAX

69 78
26 30

Destinazioni

di cui INC

1.600

75.000

~15

AAMM  L/R 
(totale rete) 18 24

2009

GENOVA

PISA
ANCONA

BARI

BRINDISI

PALERMO

CATANIA

VERONA

REGGIO CALABRIA

FIRENZE

LAMEZIA TERME

NAPOLI

MILANO ORIO

BOLOGNA

TORINO
TRIESTE

ALGHERO

CAGLIARI

MILANO 

MALPENSA

LAMPEDUSA

PANTELLERIA

1.75

BASI OPERATIVE

DESTINAZIONI
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���
����

NOTA: Settimana Tipo, Luglio 2009, operativo soggetto a modifiche

����

New!

New!

Il network domestico da Roma

MILANO

LINATE

VENEZIA
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MADRID

BRUXELLES

LONDRA LHR AMSTERDAM

GINEVRA

MONACO

VARSAVIA

TIRANA

MALTA

FRANCOFORTE

SOFIA

ATENE

MOSCA

SAN PIETROBURGO

KIEV

VALENCIA

SALONICCO

NOTA: Settimana Tipo, Luglio 2009, operativo soggetto a modifiche

New!
New!

BELGRADO BUCAREST

BUDAPEST

BARCELLONA

PARIGI 
CDG

NIZZA

ISTANBUL

PRAGA

MARSIGLIA
TOLOSA

BORDEAUX
LIONE
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SERVITO DIRETTAMENTE DA ALITALIA

SERVITO SOLO DA PARTNER SKYTEAM

VIENNA

MALAGA

BERLINO

����

ZURIGO

PROSSIME DESTINAZIONI

23Zurigo, 
Berlino, 

Vienna, Praga 
e Malaga 

PROSSIME DESTINAZIONI

Il network europeo da Roma

(1)New York City comprende i due scali distinti: NYC Kennedy JFK e Newark Liberty EWR

NOTA: Settimana Tipo, Luglio 2009, operativo soggetto a modifiche

BUENOS AIRES

LAGOS

TOKYO

ACCRA

SAN PAOLO

OSAKA

CARACAS

CASABLANCA TRIPOLI
CAIRO

TEL 
AVIV

DAMASCO
TEHERAN

TUNISI
BEIRUT

CAIRO
TEL 
AVIV

DAMASCO
TUNISI

BEIRUT

MIAMI

CHICAGO
BOSTON

TORONTO

NEW YORK CITY (1) ALGERI

MONTERREY
CITTA’ DEL MESSICO

ATLANTA

SEUL

SERVITO DIRETTAMENTE DA ALITALIA

SERVITO SOLO DA PARTNER SKYTEAM
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OPERATIVI FINO AL 4 GIUGNOPROSSIME DESTINAZIONI 

LOS 
ANGELES

SHANGAI

RIO DE JANEIRO

����

23Los Angeles, 
Rio de 

Janeiro, Seul e 
Shanghai 

PROSSIME DESTINAZIONI

Il network intercontinentale da Roma
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Lo scenario competitivo su Roma

6%

50%

5%

38%
Nessuna alleanza

1%
Arabesk Alliance

One World

Sky Team

Star Alliance

Scenario competitivo Roma per gruppo di alleanza
Seat Share % - Fiumicino e Ciampino Summer 09

Scenario competitivo Roma
Seat Share % - Fiumicino e Ciampino Summer 09
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8%
46%Alitalia

Ryanair
Easyjet

Lufthansa
Meridiana

Blu Express
Vueling

Air France
Wizzair
British

Wind Jet
Iberia

Tap
Luxair

Ethiopian
KLM

21%Other carriers

Alitalia è nettamente il vettore leader a Roma in termini di posti offerti con una quota di mercato pari al 46% 
che raggiunge il 50% con tutti i partner Sky Team ed il 49% con i soli AF e KL, nonostante la massiccia 
presenza di vettori LCC soprattutto su Ciampino

Futuro lay-out aeroporto di Fiumicino

• 2009: Terminal A, interamente dedicato ad Alitalia e partner Skyteam per voli verso destinazioni Schen gen

• 2011: Estensione operazioni Alitalia e partner Skyt eam anche al Molo del terminal B verso tutte le des tinazioni

• 2012: Apertura nuovo Terminal A  e concentrazione d i tutte le operazioni Alitalia e partner Skyteam ne lla zona est

Nuovo 
Terminal A 

2012

Molo Terminal B 
2011

Terminal A

2009

Terminal C

Satellite C
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•Lufthansa •Air France

•Quota di mercato sul proprio mercato domestico (passeggeri O-D)
•(%)

Presidio del mercato domestico coerente con gli alt ri operatori europei
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•8,6

•Air 
France
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•2009

Età media della flotta allineata al mercato
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Alitalia per il marketing territoriale del sistema Italia

• Alitalia si propone come il partner strategico del Sistema Turismo Italia per lo sviluppo del traffico verso le 
destinazioni italiane dai paesi obiettivo individuati grazie alla rete dei propri collegamenti e a quella dei propri 
partner internazionali

• In tal senso Alitalia è interessata a formulare un sistema d’offerta integrata e dedicata per ogni destinazione 
selezionata, per supportare la valorizzazione delle risorse culturali, naturali e paesaggistiche e lo sviluppo 
sostenibile del turismo nei territori di riferimento

• Il sistema d’offerta integrata e dedicata sarà articolato su 3 leve strategiche:

– Offerta di network
– Offerte commerciali dedicate e i canali di distribuzione
– Piano di Comunicazione & Marketing su media Alitalia

• Tali leve consentiranno: una migliore e più ampia conoscenza del territorio italiano e della pluralità dell’offerta 
disponibile, l’attrattività e l’attenzione dei mercato nazionale e internazionale, l’incremento dei flussi turistici in 
arrivo


