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| dati del 2008 e i trend di prospettiva:

la visione dellAIPMT
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Area Euro Produzione industriale
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Disoccupazione area €
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Europa Fiducia del consumatori

Euro Area Consumer Confidence
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v Summit del Turismo nelle
Regioni
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Arr]v] Internazionall nel mondo:
trend rmensili negll ultirmi 4 anni
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Arrivl Internazionall nel moncdo:
variazioni mensili negll ultirmi 2 anni
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Arrivi Internazionall per continente
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Arrivi internazionali per Paese di
destinazione

Var.% Var.% Periodo
2008/2007 2009/2008 2009

Francia -3,2

Ranking Paese 2008
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| mercati di provenienza della domanda turistica
internazionale, il PIL e 'occupazione

Ranking

Crescita % PIL Previsioni crescita %

Top spenders per turismo 2008 PIL 2009

all’estero nel 2007

1| Germania 1,3 -5,6

3 | Regno Unito -0,6 -4.1

Cina 9,0

Giappone -0,6

9 | Russia 5,6 -6,0
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Vacanze degli europel 2009




Country Brand Index
2008




Summit del Turismo nelle
Regioni
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| principali mercati stranieri in ltalia
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| risultati in ltalia nel 2008
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fé' #y Summit del Turismo nelle
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4. |l barometro AIPMT

(sentenza indiziaria)
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