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Al netto del settore costruzioni – Area €
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Arrivi internazionali nel mondo: Arrivi internazionali nel mondo: 
serie storica e previsioni serie storica e previsioni 

Fonte: BCE
Fonte: UNWTO

Fonte: UNWTO
• Dopo una crescita media annua del 7% tra il 2004 e il 2007, nel 2008 gli arrivi internazionali sono 
aumentati dell’1,7% sul 2007, raggiungendo quota 924 milioni 
• Per il 2009 gli analisti dell’UNWTO prevedono una variazione degli arrivi internazionali sul 2008 
tra lo 0 e il -2%
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Arrivi internazionali nel mondo: Arrivi internazionali nel mondo: 
variazioni mensili negli ultimi 2 annivariazioni mensili negli ultimi 2 anni
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Arrivi internazionali per Paese  di Arrivi internazionali per Paese  di 
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I mercati di provenienza della domanda turistica I mercati di provenienza della domanda turistica 
internazionale, il PIL e linternazionale, il PIL e l’’occupazioneoccupazione

Fonte: Unwto per Top spenders e FMI,  World Economic Outlook Database – Update, April 2009
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A marzo 2009 nell’area Ocse il tasso di disoccupazione è stato del 7,6%, il 2% in 
più rispetto allo stesso mese del 2008 
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Traffico aereo nel mondo: Traffico aereo nel mondo: 
variazioni % mese su mesevariazioni % mese su mese

international domestic total



Occupazione alberghiera in Europa Occupazione alberghiera in Europa 

Fonte: BCE
Fonte: UNWTOFonte: Tourism Economics, STR Global Data
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I principali mercati stranieri in ItaliaI principali mercati stranieri in Italia

Fonte: BCE
Fonte: UNWTO

Fonte: elaborazioni Centro Studi TCI su dati Istat
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I risultati in Italia nel 2008I risultati in Italia nel 2008

Fonte: BCEFonte: elaborazioni Centro Studi TCI su dati Istat 2007 e fonti varie 2008 
(Osservatori, uffici statistica, servizi turismo delle Regioni – anche dati provvisori)
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4. Il barometro AIPMT
(sentenza indiziaria) 
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